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" i . . " . " e " Planeacion Estrategica de Administracion Integral de
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[ Programa Institucional de [dentidad Universitaria ( del 1° al 7" cidos) o 32] 32] 2]
| Programa Institucional de Salud Integral { del 1° al 7' ciclos) | [ of 48] 48] 3]
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104TFT21 HT| HP| HTI| TH| TC
12|20 0 [32] 2

Taller de Fotografia Digital

HT Horas Teoria

HP Horas Practica

HTI Ho

TH Total de Horas del P.E.

Total de Créditos
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Cursos Competencias Genericas
Cursos de troco comiin de la DES

(B) Cursosbésicos de la carrera
(P) Cursos profesionalizantes
(T) Cursos Terminales
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Talleres estracurriculares obligatorios

Cursos Optativos



