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A pesar delasdificultades con queiniciamos este afio, graciasal
esfuerzo, lavoluntad, laactitud, y losvalores, volcados cadadia
por cadauno delosqueintegramoslacomunidad de estacasade
estudios, € final de 2007 nosencuentrajuntosy depie.

En & escenario anual que despedimos quedanjornadasin-
tensas que escribieron paginasinol vidablespor latrascendenciade
laobrao delaaccion. Entre otros podemos evocar, en unaretros-
pectivadgil, lainauguracién de Radio Defin, lareunion naciona del
Consg o deUniversidades Pdblicasel ngtitucionesAfines(CUPIA),
lacondtitucion delaAsociacion Civil Carmen Emprendey d Centro
deArticulacion Productival nnovacién, Desarrollo Empresaria Ar-
ticulado (CAPIDEA), lainauguracion del Centro deExcdenciapara
lalnvestigacion ddl Petréleoy Proteccion del MedioAmbiente, e
Encuentro Internaciona de Prospectivistas| beroamericancs, losfes-
tivdesenmarcadosen € programalagunArtey losyatradicionales
dequeano trasafio ofrecelaUNACAR.

Despedimosel 2007 y nospreparamos pararecibir € 2008,

siempredepie, innovadoresy creativos, abiertosalacritica, dis-
puestosasuperar lasmetasy losdesafios. Seguramenteen lareali-
zacion de nuestratarea, perfectible, hallaremos encrucijadas que
demandaréan decisionestrascendentes, pero habremos de perma-
necer unidos, trabajando juntos, desde el lugar que nostoque, su-
mando esfuerzosen torno anuestraingtitucion “ Por laGrandezade
México’.
Por el camino recorrido, por |os suefios compartidos, por 1o hecho
y por lo mucho que alin nos restahacer, que en estasfiestasdefin
deano, tengausted y sufamilialamayor delasfelicidades. Feliz
2008.

Fotografia

Ing. Mario Alonzo Brito Avila
Caricatura

Lic. Eduardo Martinez Hernandez
Corrector de estilo
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Gaceta Universitaria es el érgano oficial informativo de la
Universidad Autonoma del Carmen, editado por el Departa-
mento de Fomento Editorial.

La presente impresién corresponde a la publicacion nimero
175 de la primera quincena de Diciembre de 2007.

Certificado de licitud de titulo 11183. Certificado de
licitud de contenido 7814, nimero de reserva al titulo de
derechos de autor 04-1999-121517522000-109.

El presente nimero se terminé de imprimir en
Villahermosa, Tabasco, en los talleres de GR editorial, e mail:
gr_0l@mexico.com, con un tiraje de 2000 ejemplares. Este
ejemplar es gratuito.

Los articulos de esta publicacion reflejan el queha-
cer del articulista, por lo que las opiniones vertidas son res- -_
ponsabilidad del autor.

Oficinas del periddico: calle 20 “B” No. “8" A, edifi-
cio Liceo Carmelita, colonia Guanal, C. P. 24130, teléfonos:

(938) 38 28894 y 38 11018 ext. 1402.
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UNACAR sede de Encuentro Regional de
Proyectos Emprendedores

La Universidad Autonoma del Carmen, a través de la Facultad de Ciencias Socio Econdmico
Administrativas, fue sedelosdias 22 y 23 de noviembre del 111 Encuentro Regional Empresarial
delaZonaV1 sur delaAsociacion Nacional de Facultadesy Escuel asde Contaduriay Administra-
cion (ANFECA), siendo anfitrionas de este evento la Universidad Atenas Veracruzana, Campus
Briones, y laUNACAR.

La Unacar obtuvo esta oportunidad por los resultados de las participaciones que ha
tenido en los encuentros anteriores através de sus alumnos, queincluso ganaron €l primer lugar en
el encuentro nacional, el afo pasado, con un proyector emprendedor.

Nancy Sanchez Sult, del Cuerpo Académico de Contabilidad delacitadafacultad, fuela
coordinadorade este encuentro regional.

Ellacoment6 que el evento tuvo lafinalidad de motivar y reconocer el espiritu empresa-
rial de los participantes, quienes presentan ideas innovadoras de negocios para la creacion de
nuevas empresas o, en su caso, laventa de capital intelectual.

La inauguracién y bienvenida a las universidades participantes fue el jueves 22 de
noviembre, en laexplanadadelabiblioteca principal delaUnacar, arededor delas 15:00 horas,
conlapresenciadel secretario General de nuestrainstitucion mater, Guadal upe dela Cruz Benitez;
¢l secretario Académico, Andrés Salazar Dzib; €l coordinador de la Dependencia de Educacion
Superior AreaSocio Econémico Administrativas, Sergio Augusto L opez Pefia; el secretario Gene-
ral del Consegjo Directivo Nacional deANFECA, CarlosVillegasdeLara; el director del Consejo
DirectivodelazonaV| sur deANFECA, Héctor Vargas Rubin; y el coordinador del 111 Encuentro
Regional delaZonaVI sur deANFECA, LuisAlejandro GascaHerrera,

En el evento participaron la Universidad Veracruzana, zona Xaapa; la Universidad
Itsmoamericana de Coatzacoal cos, Veracruz; el Instituto Tecnol égico de Mérida, la Universidad
Modelo de Yucatan, laUniversidad Auténomadel Carmen, y laUniversidad Auténomade Yucatan.
Cada unade las universidades mencionadas particip6 con un solo equipo emprendedor, aexcep-
cién de nuestra institucion que present6 dos.

Deeste evento regional seeligio alosdos equipos que representaran anivel naciona ala
Zona VI sur de ANFECA, en mayo de 2008, en Naciona Financiera de la Ciudad de México.
Ambos equiposresultaron del vecino estado de Yucatan. En primer lugar, laUniversidad Auténo-
ma de Yucatan con el proyecto TS'irises (sirises), que significa nifios; se trata de la venta de
mufiecos regionales que, elaborados a mano, representan a la nifiez maya, la vestimenta de los
mufiecos es €l traje tipico de los yucatecos: hipil paralas nifiasy guayabera paralos nifios.

El segundo lugar |o obtuvo laUniversidad Model o de Yucatén, con €l proyecto Maya Midl. Setrata
delaventade miel delaregiony lapresentacion es en botellas de pléstico. El tercer lugar fueun
empate entre laUnacar y Universidad Veracruzana, zona Xalapa.

Equipos participantes en el |1l Encuentro Regional Empresarial de la zona VI sur ANFECA.

Universidad Auténoma de Yucatan.

UNACAR presente en
eventosnacionales
einternacionales

LaUniversidad Auténomadel Carmen tuvo presenciaen laExpocienciaNacional de Pro-
yectos Juveniles de Ciencia'y Tecnologia 2007, a través de alumnos de la Preparatoria
Campus | y gan6 el derecho aparticipar en lainternacional .

Los dias 22 y 24 de noviembre, las alumnas Yesica |tzamara Castillo Ochoa,
Karen Lépez Rodriguez, Angelita Fernandez Gallegos y el profesor de tiempo completo
adscrito alaAcademiade Humanidades, Daniel Casanova GOmez, representaron anuestra
maxima casa de estudios en la ExpocienciaNacional, con sede en Puebla, Puebla.

Casanova Gomez informé que la UNAcAR tuvo presencia con cuatro proyectos:
tresde nivel medio superior y uno de nivel superior. El proyecto ganador fue expuesto por
susalumnas. Se denominalibéralos, unjuego de palabrasqueenlatin significalibrospara
los otros.

De ese proyecto se desprenden tres actividades: |a primera se denomina Dia de
Lectura, instituido como unaactividad mensual, el dltimo viernes de cadames durante una
hora. Otra actividad es Lectura extramuros, donde un grupo de alumnos peri6dicamente
realiza salidas a escuelas de preescolar y primarias, publicas y privadas, a realizar una
actividad que se llama lecturaen el salén de clases. La dinamica es leerle alos nifios un
cuento u obrasinfantiles, con lafinalidad de que vayan adquiriendo laculturadeleer.

LaUltimaactividad sellamaLibro libre. Consiste en que los alumnos acuden a
lugares publicosy hacen dos subacciones: dejar un libro alavistadelas personas paraque
éstaslotomeny selolleven, conlafinalidad dequelolean; y entregar unlibro directamente
aquienesocasionalmente pasen por ali, conlasugerenciaque cuando loterminen deleer se
lo pasen a otra persona.

Con Libéralos la Preparatoria Campus || dejo en alto el nombre de la UNACAR,

obteniendo el primer lugar de entre 25 proyectos en |la categoria de Ciencias Sociales y
Humanidades. Participaron laUniversidad de Bgja CaliforniaNortey la Universidad Po-
pular Auténoma del Estado de Puebla, entre otras.
Al ocupar €l primer lugar, la Unacar también gand el derecho de estar presente en la
Expociciencia Latinoamericana, en Lima, Per(, en abril de 2008. Asimismo, debido ala
excelenciadel proyecto, fue seleccionado por unacomision africana para ser expuesto en
Libia, Africa, en abril de 2008.

Maya Miel, equipo ganador del segundo lugar,
de la Universidad modelo de Mérida Yucatan.
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|V Coloquio Empre-
sarial Universitario

Sellevéacaboel 1V Coloquio Empresaria Universitario bajo el lema“ consultores universita-
rios con enfoque de calidad”, actividad delaFacultad de Ciencias Socio Econdmico Adminis-
trativas.

Losaumnosdel séptimo semestre delalicenciaturaen administracion de empresas
presentaron en dicho coloquio €l resultado del trabajo de consultoria que realizaron durante
cuatro semanas en diversas empresasdelaisla

Margarita Carrillo Marin, docente de lafacultad, coordiné este coloquio. Dijo que
seisempresasdelalocalidad aceptaron por espacio de un mes quelos alumnos seincorporaran
a ellas. Agradecio personalmente a los representantes de dichos negocios, por €l apoyo y
confianza depositada en los consultores universitarios.

A travésde cursosdedesarrollo organizacional y administracion delacalidad, duran-
te cuatro semanas dentro de las empresas, |os alumnos realizaron una préctica directa donde
principalmente hicieron lainvestigacion de la organizacion y, de acuerdo con los resultados,
propusieron alternativas de sol ucion, ademés de brindar capacitacion sobrelos puntos criticos
delaempresa

Realizar consultoriaen lasempresas alosjévenes|es daexperiencia, mayor vision,
yaque estan proximosainiciar €l servicio socia y estas précticas |es da seguridad, pierden el
miedo aenfrentar el campo laboral.

Equipo participante en el IV Coloquio Empresarial-Universitario.

Docenterepresenta a
la UNACAR en Impor-
tante congreso

Docente delaUnacar, adscritaalaDependenciade Educaci on Superior AreaEducaciony Humani-
dades (DES-DAEH) particip6 en el congreso internacional de educaci on denominado Praxisy diélo-
gosen educacion, génesisy construccion de escenarios colabor ativos, organizado por el Ciebuc con
sede en la Universidad Auténoma de Baja California, Unidad Mexicali, los dias del 24 a 26 de
octubre.

Maria de Lourdes Martinez Ortiz, integrante del Cuerpo Académico de Didacticade la
DES-DAEH, asisti6 a 1V Congreso de Educacién como ponente con €l trabajo intitulado Didactica
delosvalores. Su participacion en este evento internacional dio presenciaanuestramaximacasade
estudios. “ Particularmente, valorando latrascendenciadel evento, lariquezade aprendizajes profe-
sionales-personales que se adquieren en espacios de esta naturaleza, asi como la oportunidad de
intercambiar experiencias académicasy establecer vincul os con otros profesionalesinvolucradosen
lalabor educativa, fueron razones para aceptar asistir”, indicé la catedratica.

Lainvitacionlarecibio del coordinador general del Ciepuc, Joagquin V azquez Garcia, debido
alaexcelenteintervencion que ellatuvo en el |1 Congreso Internacional de Educacion del Instituto
Tecnol 6gico de Sonora, en el 2006.

Respecto de su ponencia, Martinez Ortiz remarcé que es producto del quehacer docente
dentro del curso-taller del mismo nombre que sedesarrolladeformapresencial y se catalogacomo un
curso optativo en el programadelalicenciaturaen educacion, que ofertalaDES-DAEH. El objetivo
del curso-taller espromover el desarrollo de estrategias didéacticas que fomenten actitudes y habitos
en pro de una convivencia favorable y constructiva al interior de las instituciones escolares y en
nuestra sociedad.

Por dltimo, comentd que también brinda la oportunidad para potenciar procesos, pensa-
miento, creatividad, participacion activadel estudiante, responsabilidad, interrelacion de aprendiza-
jesy valores.

Campamento-cur so para
animadores de la perma-

nencla escolar

Los dias 27 y 28 de octubre se realizd el campamento-curso con un grupo de 17 estudiantes que
conforman el proyecto denominado Animadores de la permanencia escolar.

Este proyecto es coordinado por el Departamento Psicopedagdgico delaUnidad Académi-
caCampusl|1. Su objetivo escontribuir alapermanenciaacadémicadelos alumnos de nuevo ingreso
mediante |a participacién de estudiantes de semestres avanzados que fungen como promotores del
apego escolar.

Las actividades fueron realizadas en el Centro parala Investigacion de laVida Silvestre,
situado en Hampolol, Campeche. Con el campamento se consiguio cohesionar al grupo, motivar su
participacion en €l proyectoy mejorar sus competencias como promotor preventivo del abandono de
estudios, al aprender temas como las relaciones entre profesores y alumnos, la comunicacién en el
aula, manejo del estrésescolar, autoestimay rendimiento académico.

Hubo un espacio para la evaluacion de aprendizajes, en la que los jovenes expresaron:
“Participar en el proyecto nos permite ser mas proactivos, asertivos, vencer el temor de expresar
nuestrasideasy encontrar |o mejor de cada persona. Hemos aprendido a automotivarnos, escuchar,
ser cooperadores, a convivir. Nos sentimos con mayor seguridad, autoestima, confianza en nosotros
mismos, podemosy queremos enfrentar |os problemasy ayudar alos demés. Concientizarnos de que
podemos hacer aportaciones importantes para prevenir el abandono de estudios”.

Con estaactividad sefortalecieron |os propositos, al promover que |osa umnos participen
en la sociedad contribuyendo en la solucién de problemas que afectan a la comunidad, como el
abandono de los estudios.

Asimismo, resalta el propésito de visién emprendedora, ya que desde €l modelo se integra a los
chicos aun proyecto innovador, que implicatrabajo de conjunto y liderazgo en lainteraccion entre
ellos, los grupos, preceptores y orientadores.
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Oficina de Diagnosticos Energéticos Zona Carmen

Comision Federal de Electricidad deseaausted feliz afio y que se cumplan todas sus metas propues-
tas. Asimismo, en coordinacién con laUniversidad Auténomadel Carmen, continuaremoslacampafia
de Ahorro de Energia Eléctrica. Hemos realizados juntos, hasta ahora, muchas actividades para
eficientar el consumo de energia eléctrica y, sobre todo, como hacer para que ese ahorro se vea
reflgjado en su recibo.

Aqui e mencionamos |os primeros CFEtips del 2007.

FALLA
LA PLANCHA TARDA DEMASIADO TIEMPO EN CALENTAR

CAUSAS:

Por suciedad en la
superficie de la plancha

Por mal funcionamiento del Por mal uso

selector de temperatura

Por planchar por ratos y
pequefas porciones

_ = ¥ 1 =

> [ 3 2
I 'y — '
_..-) Fe e =

SOLUCIONES:
La Universidad Auténoma del carmen y Comision Federal de Electricidad “Una empresa de clase mun-
dial”, le aconsejan seguir estas recomendaciones para obtener un ahorro de energia

Cambio de selector Planchar la mayor cantidad Planchar primero la ropa Retirar el cochambre de la
o de plancha de ropa posible que necesite menos calor superficie de la plancha

& LR i)

L s
2 L L [}
B . W=
Aprovechar el NI
! calor de la lanche bai
e — plancha - planche bajo
——— desconectada para -'5"! o frente al
laropa que - ventilador

oaire
acondicionado
funcionando.

necesite menos [
calor y cambiar la ! =
clavija cuando se

recaliente mucho.
w L4

Para aclarar cualquier duda, o si requiere de alguna informacion, dirijase al siguiente correo:
fernando.inclan@cfe.gob.mx

a naple

Y ESEFIDIE DIER

Holamis estimados |ectores, hoy compartimos |as siguientes sugerencias:

1.- Alarmante/alar mista: por logenerd, es-
tos adjetivos no se utilizan exactamente
como sinénimos: alar mante significa que
alarmay se usareferido anoticiasy situa-
ciones; y alarmista tiene el sentido de que
propaga noticias alarmantes o tiende a
creérselasy se utilizasobretodo aplicado a
personas. unasituacion alarmante, un hom-
bremuy alarmista; sinembargo €l diccio-
nario delaReal Academiarecogeel término
alar mista con los dos sentidos.

2.- Aleatorio: este adjetivo significafortui-
to, dependiente del azar: El resultado deun
sorteo es aleatorio. No debe utilizarse con
el sentido de discutible, relativo: *Lo que
dicestiene uninterésaleatorio...

3.- Alerta: como sustantivo es femenino:
Dieron laalerta, aunqueavecesse utilizaen
masculino: un alertageneral.

Como adjetivo se han utilizado en ocasio-

]

PUEDES SER UN
EMPRESARIO

EXITOSO

f eyraim

nes las terminaciones—oy —0s para el mas-
culino (los guardias aertos), pero la habi-
tual eslaforma alerta paraambos géneros,
tanto en singular como en plural: Con los
sentidos alertas, lamiradaalerta.

4.- Alguien: este pronombreindefinido siem-
pre esmasculino singular.

Por lo general, se consideraincorrecto usar
alguien enlugar de alguno en construccio-
nes partitivas del tipo: * Alguien delos que
estan aqui. Sin embargo, se admite cuando
no interesa precisar demasiado sobre una
persona en cuestion, pues alguien designa
aunindividuo cualquieradeformamésvaga
guealguno, alguna, y ademas no especifica
su sexo: No quiero sefiaar, pero alguien de
estafamiliano mequierebien.

Hasta pronto y recuerden, dudas y suge-
rencias: dcasanova@pampano.unacar.mx,
dcasanova 98@yahoo.com
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RINCON DEL MARKETING

CuerpoAcadémico deAdministracion

Aproximaciones a la defincion del
marketing directo

A partir del presente capitulo dejaremos a un lado, por e momento, el interesante
campo delasventas, en el que manegjamostemasinteresantes. I niciamos con el concep-
toy su definicién, asi como varios articul os basicos en esa érea de lamercadotecnia.
Comenzamos ahora un tema que fue sugerido por los alumnos de la Facultad de
Ciencias Econdmico Administrativas: €l marketing directo.

Juan Menal Ramon, presidente de la Asociacion Espafiola de Marketing Directo,
declara“laventaadomicilio no es marketing directo. Lo que pasa es que aveces |0s
contactos para la venta a domicilio se realizan por marketing directo y el vendedor
acaba por rematar laventa’.

Perolas cosas no estan tan claras. ExistelaAsociacién Espafiolade Empresas de Venta
Directa, que cuenta con mas de 30 empresas adscritas a dia de hoy, afio 2007, entre
cuyas actividades esenciales esta la venta directa a domicilio, y, dentro de €ella, la
especididad deventapor e sistemamultinivel, del cual hablaremosen otros cpitul os,
el networking.

En Europa hay més de trecientas empresas afiliadas ala Federacion Europea parala
VentaDirectay el ServicioaDomicilio, con unvolumen cifrado de 10 mil 641 millones
dedolaresal 2007.

También, por convenienciay porque asf |0 desean sus asociados, en Espafia coexisten
varias organizaciones, como laAsociacién Espafiolade Marketing Directo, que nacié
en 1989 y agrupd primero las empresas de venta por correo. Otras son laAsociacion
Espafiola de Marketin Telefonico, laAsociacién Espafiola de Usuarios de Videotex,
etcétera, que contribuyen aparcelar un campo, que en ocasiones es terreno coman.
Son denominaci ones concomitantes en algun aspecto. Por ejemplo, el marketing tele-
fonico esmarketing directo. ¢Como se puede negar? Laventadirectatambiénloes(la
venta es una actividad del marketing). Sin embargo, estan desencadenando, por lo
menos, unas dudasy desconciertos que impulsan decididamente adespejar de alguna
manera esta marafia de posiciones, discrepantes muchas de otras.

El marketin directo sirve también para hacer test de mercado. Por gjemplo: test de
motivaciones de compra, estudios sobre el comportamiento del consumidor ante la
competencia, test de concepto de producto, y desde luego, laconstruccidn de unabase
de datos, segmentacion del mercado, estructurade |os segmentos de mercado.

Jay Conrad Levinson, exvicepresidente y director creativo de J. Walter Thompson &
Leo Burnett adversiting, definié asi lamercadotecniadirecta: “el marketing directo es
cualquier marketing pensado paraproducir beneficiossin unareunion caraacard’. Es
interesante. Si matizamos la frase “ producir beneficios’ es méas genérico que vender
directamente. Estodaaccion de marketing encaminadaalaobtencidn de beneficios; en
definitiva, cualquier accién que se encuadre en el marketing- mix o que apoye las
estrategias del mismo.

El marketing directo debetener su propiacalificaciény definicidn, que seinscribaen
un espectro amplio del marketing mix.

Ramon Guardia, director de marketing directo de Ogilvy & Mather, se pronuncia
sobre el temade lasiguiente manera: “ marketing directo estodaactividad de comuni-
cacion quetiene como objetivo principal crear y explorar unarelacion directaentre una
empresay sus clientes y prospectos tratandolos como individuos”.
atrujillo@pampano.unacar.mx.

DEL FINaliza tus estudios

Departamento psicopedagégico. Campusl |

Comunicacion y bienestar psicoldgico

Comuni carse adecuadamente con los demas permite algjarse
de malestares fisicos, psicologicos y de relacion con los
demas en la familia, escuela, trabajo, amigos, etcétera. Es
una habilidad que empieza por eliminar algunos pensamien-
tosy actitudes que se g emplifican en estasfrases. “mejor no
le digo alos demés mi opinion, no sea que vayan asentirse’,
“prefiero no tocar € tema para evitar una discusion”, “los
demas saben como pienso, ya no tengo que expresar nada’,
“me conocen, saben lo que necesito, ya no debo recordar-
selo”, “lo que yo tengo qué decir no estan importante como
lo que otros dicen”.

Estos pensamientos, 10 que provocan, son emociones
negativas de ansiedad, frustracion, enojo, tristeza, sentimien-
tos de desvalorizacion y bgja autoestima que, si no se con-
trolan, pueden manifestarse en sintomas medicos y trastor-
nos como dolores de cabeza y musculares, problemas di-
gestivos, presion arterial, entre otros.

Haga un esfuerzo por meorar practicando conductas
asertivas. ¢Ser asertivo? Si. Ello implica que de ahora en
adelante exprese sus sentimientos, opiniones y pensamien-
tos en el momento oportuno, de la forma adecuada y sin
negar ni desconsiderar |0s derechos de los demas. Por ejem-
plo, diga*“sé que mi opinién esdistintaalade ustedesy que
alguien pueda pensarme desconsiderado, pero yo pienso,
siento gque...” No encare a las personas, enfrente a los pro-
blemas hablando de ellos, evite que crezcan por no dialogar
en el momento indicado.

Nadie lee la mente o0 adivina cudles son sus necesida-
des. Si deseaalgo, expréselo, dg ese conocer, diga: “me hace
sentir muy contento que me digas que soy importante para
ti”, “me molesta que no me hables por teléfono cuando vas a
llegar tarde”. Valore la necesidad de ser escuchado y acon-
sejado por los demas, no se sienta una carga para nadie.
Ahoraque consigaexpresarse haciendo uso delaasertividad,
¢como se beneficiara su salud? ¢Cémo cambiaran sus rela-
ciones con los demés? ¢Coémo influira en su autoestima y
bienestar psicol 6gico?

rmartinez@pampano.unacar.mx
Cel. 938 13 57 4 57
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s Lospréximos 5 recibiran 2 puntos.
+¢+A todos se les dara un punto por participacion.

sla de Letras

Un espacio para conocer

Al final lostres alumnos que hayan acumulado mas pun-

Es una actividad de la Academia de Humanidades de |la tos recibiran sendos premios y constancias de partici-

Preparatoria del Campus 11, cuya finalidad es desarrollar
algunas habilidades del pensamiento entre |os alumnos del
plantel, basicas en laresolucidn de problemas. Laactividad
IGdicaesunade las mejores estrategias paradesarrol larlas.

pacion.
Suerte. Esperamos su respuesta.

Durante el semestre se publicaraun acertijo cada 15 dias. Se
invitaatodalacomunidad preparatorianaa mandar lares-
puestaal e-mail: dcasanova@lapal abra.com

Acertijo 16gico N° 12

Losresultados se darén aconocer enlaGaceta Univer sita-
riay a finalizar el semestre se publicard unalista con los
nombres de los alumnos que hayan acumulado mas pun-

tos. Geografia instantanea

El orden de puntuacion es el siguiente: ¢Qué pais africano de 7 | etras, tiene por nombre en

<A 1085 primeros en contestar selesotorgardn 5 pun- inglés el queresultadeintercambiar lasegunday la

tos. quinta letras de su nombre en castellano?
“»Lossiguientes 5 lugares recibiran 3 puntos.

Termostato Educativo

Cuerpo Académico de Didéactica

La Rama: medio de educacion en la época colonial

Dps de | as nds arrai gadas tradi ciones definde afio, sonladelaRanay B Mg o, respecti vanente.
Festi vi dades que relnenfornas y costuntres enel canto, € baile, larepresentaci Onteatra i zaday
| acaracteri zaci On de persong es.

B 16 dedicienbre, conel iniciodelas posadas, comenzantani énlos cant os noct urnos

de larama, cuyos ant ecedentes nés | g anos se encuentran en | a época col oni a, cuando | os nisi o-
ner os espaid es enpezaronadi fud r lareligoncristiang utilizandoenlasfestividadesrel i g osas,
hachones, vel as de cera, farol es con arnadura de netal o de nadera, que en|a Nieva Esparia se
sustituyeronconvaras delaflor del naguey.
Sedicequeenlasranas, originadas enlazomarura, convergen el enentos i ndi genas, espafiol esy
af rocubanos. Los i ndi genas real i zaban una festi vi dad que coi nci dia con | as fi est as decenfori nas,
Il evando unarana | | anada versichi |, que representabal arenovaciondelanatura eza, y enlaque
se t ocaban pi ezas nusi cal es @ ritno de panderetas, songjasy guitarras, que confornanlainfl uen
ciaespaiol a; y de coros, clavesy cantos | | anados agui nal dos af r ocubanos.

En al gunas regi ones del pai s, | as ranas se hacian sobrelaflor del naguey que sedaenlas
arenas de | os nédanos cost eros, rectas, de poco peso, conlas flores enlacopa, facilitandoel
adorno. n este escenari o antul ante, serecorrial apobl aci On, casapor casa, entregandosel es una
ranay aneni zando con copl as y vi | | anci cos.

La rana - de cual qui er &rbol - se adorna con farol es de papel , dul ces, figuras de papel de
china, estrellitas plateadas o doradas, ocua quier otroadornobrillante. Serelnenvarios ni fios —
aunque a veces t anti én adol escent es y adul t 0s- que sal en con | a rana ador nada a cantar de casa en
casa, canci ones rel aci onadas con el naci nhent o de Jesus, haci éndose aconpariar con pander et as,
guitarras y songj as. Enheste andar de casaencasa, sesdicitae agu nal do.

acerca de nuestro idioma

Cuerpo Académico de Estudios Lingiiisticos y Literarios del Espafiol

Papa Noel, ese persongje de ropas rojas y barba blanca
gue vemos estos dias por todo e mundo en las fiestas
navidefas, fue forjado alo largo delos Ultimos diecisiete
siglos, tomado como base la historia de un obispo que
viviéen el siglo 1V, seguin nosrelata Ricardo Soca, enLa
palabradel dia.

Manifiesta que en la ciudad de Mira, antiguo reino de
Licia, y actua territorio de Turquia, vivié un pontifice
Ilamado Nicolés, célebre por la generosidad paracon los
nifiosy los pobres, pero fue perseguido y encarcelado por
el emperador Diocleciano. Con lallegadade Constantino
a trono de Bizancio -Constantinopla- Nicolés quedd en
libertad y pudo participar enel Concilio de Nicea(325). A

sumuerte, fue canonizado por laiglesiacatélicacomo San
Nicolés.

Sufamageneré leyendas sobre susmilagrosen losnifiosy
entre los pobres. En los primeros siglos después de su
muerte, San Nicol s seconvirtié en patrono de Rusiay de
Grecia, asi como deincontables sociedades benéficas, san-
to tutelar de los nifios, de las jévenes solteras, de los ma-
rineros, de los mercaderes y de los prestamistas.

Desded siglo VI comenzaron aerigirsenumerosasiglesias
dedicadas a este santo. Tal tendencia quedd interrumpida
por la reforma religiosa, cuando e culto a San Nicolés
desaparecio de toda la Europa protestante, excepto de
Holanda, donde se lo llamaba Sinterklaas (una forma de
San Nicolés, en neerlandés).

En Holanda, laleyendade Sinterklaas se fusiond con anti-
guas historias nérdicas sobre un mitico mago que andaba
en untrineotirado por renosy que premiabacon regalosa
los nifios buenosy castigabaalos que se portaban mal. En
e siglo X1, mercaderes italianos que pasaban por Mira
robaron reliquias de San Nicolésy lasllevaron aBari, con
lo queesaciudad italiana, donde el santo nuncahabiapuesto
los pies, seconvirti6 en centro de devocidny peregrinaje,
a punto que hoy es conocido como San Nicoléas de Bari.

Emigrantes holandeses|levaron latradicion de Sinterklaas
alos Estados Unidos, cuyos habitantes angl 6fonos adap-
taron el nombre a Santa Claus, que les resultaba mas facil

de pronunciar, y crearon unanuevaleyenda, que acab6 de
cristalizar en el siglo X1X, sobreun anciano alegrey bona-
choén que en la navidad recorria el mundo en su trineo
distribuyendo regalos. Santa Claus se convirtio rapida-
mente en simbolo de lanavidad, en estimulo delasfanta-
sias infantiles y, sobre todo, en icono del comercio de
regal os navidefios, que anualmente movilizamilesdemi-
Ilonesdeddlares.

Estatradicion -ahoraremozada- no demord en cruzar nue-
vamente €l Atlantico y extenderse haciavarios paises eu-
ropeos, en agunos de los cuales Santa Claus cambi6 de
nombre. En el Reino Unido selellamé Father Christmas
(PapaNavidad); en Franciafuetraducido aPéere Noél (con
el mismo significado), nombre del cual los espafiolestra-
dujeron sblo la mitad, para adoptar Papa Noel, que se
extendio répidamente alaAmérical atina.
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RESULTADOS DE ENCUESTAS DEL DEPARTA-
MENTO DE RADIOY TELEVISION

Estimados lectores, nos es muy grato hacer de su conocimiento los resultados que arrojo el
sondeo de opinion que se realizo tanto en la comunidad universitaria como carmelita.
Esto como parte de los trabajos que realiza la Coordinacion de Extension Universitaria.
Preocupada por ofrecer un mejor servicio a las comunidades antes mencionadas, esta coor-
dinacion aplica un cuestionario de cada una de las éreas que la conforman Difusion Cultural:
Fomento Editorial, Talleres Artisticos, Centro Cultural Universitario (CCU), Radio y Tele-
vision, Direccion de Deportes y recreacion, Centro de Innovacion y Liderazgo (CIL).
En nimeros anteriores Gaceta Universitaria ha publicado avances de los resul-
tados. En esta ocasion te presentamos las encuestas que se aplicaron del area de Radio y
Television. Te daremos a conocer la opinién que tiene el pablico acerca de los rendimientos
de la dependencia, pero en particular, la investigacion la enfocamos hacia la estacion cultural
de la casa de estudios: Radio Universitaria Delfin.
El cuestionario se estructurd con el siguiente objetivo general: Conocer la opinion

que tienen docentes, administrativos, alumnos y publico en general sobre esta emisora.

Como objetivos especificos se plantearon: a) Caracterizar a nuestra audiencia, b) Deter-
minar si la estacion ya esta posicionada en la poblacion, ¢) Conocer el consumo que tienen
nuestro auditorio, d) Medir el impacto, la efectividad, la eficiencia y la eficacia de este medio
de comunicacion, €) Medir los gustos y preferencias radiofonicos de nuestro pablico meta.

Con base en estos indicadores, €l instrumento se aplicd por medio de la técnica de
encuesta a una poblacion de 250 personas, distribuidas de la siguiente manera: 50 administra-
tivos, 50 docentes, 50 alumnos de licenciatura, 50 alumnos de preparatoria y 50 personas de
la comunidad, cuyas edades comprendieron el rango de los 15 a los 60 afios.

El estudio de campo se efectud del 16 a 30 de noviembre de 2007. De los resultados
obtenidos, propondremos una serie de estrategias que nos permitan convertir en fortalezas
las debilidades detectadas.

RESULTADOS

Respecto a primer objetivo especifico, de manera concreta tenemos que la edad promedio
de los encuestados es de 21 afios, predominando en 57% las mujeres y 43% los hombres. El
42% de los entrevistados son estudiantes, el 42% son profesionistas; el 16% restante son
amas de casa, comerciantes, técnicos, secretarias, jubilados, otros.

La pregunta que les hicimos sobre su conocimiento de que esta casa de estudios
cuenta con su propia estacion de radio, el 86% de la muestra saben de la existencia de esta
radiodifusora, mientras que el 14%, no.

Radio Universidad Delfin se ha posicionado tanto en la comunidad universitaria
como carmelita, de acuerdo a los datos arrojados, en donde el 66% conoce el nombre de la
estacion, mientras el 34%, no. Nuestra audiencia nos ubica en un 43% por el nombre, e 18%
por la frecuencia 'y solo el 5% por nuestras siglas.

En un 32% los encuestados opinan que la programacion que transmitimos en Radio
Universidad Delfin es buena, €l 27% le parece regular y sélo el 6% no les agrada.

De este porcentaje que tiene conocimiento de la existencia de Radio Universidad Delfin, el
44% la sintonizan por €l tipo de musica que se transmite, el 39% la escucha

por el tipo de informacién que se difunde y el 10% restante se inclina por la
conduccién que hacen los locutores.

Respecto al tercer objetivo que planteamos sobre conocer el consumo que hace
nuestro auditorio, el 35% escucha el 88.9 de FM por espacio de media hora; el 21% le destina
una hora y solo el 13% permanecen en la sintonia en un promedio de dos horas 0 mas.

Por lo regular, el 34% de nuestros radioescuchas sintonizan Radio Universidad
Delfin por las mafianas, el 30% en la tarde, el 8% los sdbados, € 7% a medio dia, el 6% de la
poblacién encuestada la escucha en la madrugada y los domingos.

El lugar predilecto para las personas que sintonizan esta emisora cultural de la
UNACAR es el automdvil (53%), el 30% nos escuchan en sus casas, el 15% en oficinas y solo el
2% en otros lugares.

El medio por el cua escuchan esta emisora es 93% por €l radio convenciona y el
7% por Internet.

Al medir el impacto, la efectividad, |a eficiencia y la eficacia de este medio de comunicacion,
el 95% de los encuestados opinan que la emisora cumple con su funcién de radio cultural,
mientras que el 5% restante no lo considera asi.

Por ultimo, nos plantemos medir los gustos y preferencias radiofénicos de nuestro
publico meta. Por ello, en el instrumento aplicado les cuestionamos cudl era su programa
favorito. Dentro del agrado de nuestros radioescuchas, con 27% se encuentran |os programas
Faro universitario y La hora de salsa; con 19%: La hora de baladas; con 15% Nostalgia
musical; otro 15% para Voces inmortales; 12% a La hora de jazz;, 11% el programa infantil
del Lobito feroz, en 9% estan los programas de Los grupos de ayer y de Musica latinoameri-
cana; un 6% al programa de musica clasica denominado Grandes conciertos; un 4% la produc-
cién Un poco de todo; en 3% Atecocolli y Delfin Deportivo.

Tomando en cuenta la opinién de los encuestados, 1os géneros que més demandan se
programe en Radio Universidad Delfin, son: en 25% musica instrumental; en 22% rocanrol;
en 18% la masica del mundo; en 17 % mdsica clésica; en 15% musica variada; en 9% los
géneros tropical y de marimba; en 6% la musica de salon; en 5% las rancheras y en 4% el
género de bosanova.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

La mayor parte de nuestro publico, segin los datos obtenidos en la aplicacion de las encuestas, son jovenes de
sexo femenino, esto quiza se deba a que en la Universidad Auténoma del Carmen predominan las mujeres,
tanto entre el estudiantado como en el persona que en ella labora. Ademas de que, de acuerdo con las
estadisticas mundiales, el género que mas predomina es el femenino.

Del total de 250 entrevistas realizadas, un gran porcentaje sabe que la UNAcaRr cuenta con un medio
de comunicacién tan importante como la radio. Asimismo, son personas que regularmente sintonizan la
estacion en su automovil y preferentemente lo hacen a desplazarse de su casa a trabajo o viceversa

Los programas de mayor audiencia que son Faro Universitario y La hora de salsa. Interpretamos
que es debido a que son horas en las que las personas se encuentran desplazandose a sus actividades laboraes,
pues estan programadas en las horas pico, pero debe influir también el gusto por los géneros mencionados, que
han sido una tradicién en la region, porque existe la opcién de cambio de canal.

Radio Universidad Delfin es un medio de comunicacion del agrado de la gente que sintoniza la
emisora. La mayoria coincide en que la estacion cumple con la funcion que le fue encomendada: difundir el
arte, la ciencia, la cultura, el deporte, la técnica y la tecnologia. De igual forma, consideran de calidad el
contenido de la barra programética y la conduccion de sus locutores.

Por ultimo, podemos decir que a un afio de estar operando Radio Universidad Delfin, tenemos bien
claro -tanto los que trabajamos en la emisora como nuestra audiencia- el perfil de la estacion.

CONCLUSIONES
Es agradable ver que el trabajo conferido a la Coordinacién de Extension Universitaria, y en particular al
Departamento de Radio y Televisidn, se va cumpliendo tal y como lo marca el programa tres del Plan Faro
U-2010 de la UNACAR.

A un afio de estar funcionando y luego de haber aplicado la primera encuesta, vemos que el trabajo
y esfuerzo que hemos dedicado todos los que trabajamos en Radio Universidad Delfin, origina impacto en el
gusto de la comunidad en general y poco a poco hemos ganando adeptos, que es a fin de cuentas por quienes
trabajamos y con quienes estamos comprometidos, logrando que la UNAcAR sea reconocida, valorada y respal-
dada en sus proyectos futuros por propios y extrafios. Lo antes mencionado, gracias a la difusiéon de las
actividades educativas, culturales y deportivas que se generan en su interior.

Es importante mencionar que la presente investigacion requiere de un trabajo de seguimiento, el
cual se atendera de manera inmediata aplicando las estrategias en el corto, mediano y largo plazos, segin
corresponda, para que en el proximo afio se aplique el sondeo correspondiente y sus indicadores certifiquen o
nieguen si estamos satisfaciendo las necesidades de difusion y comunicacion. Ademas, es innegable que la
retroalimentacion que obtenemos servira de orientacion y estimulo en la direccion y sentido de la barra

programética en el futuro, iniciando las modificaciones en el 2008.
Ofertala UnacaARr la maes-

triaen artes

La Universidad Auténoma del Carmen (UNAcAR) pone a disposicion de licenciados en arte, filosofia, lengua
y literatura, pedagogia, psicologia, historia, antropologia, comunicacion social y graduados en carreras
afines, la maestria en artes, areas terminales en musica, educacion musical, educacion artistica, artes
plasticas y artes escénicas.

La apertura, en enero del 2008, tiene la intencién de brindar una superacion posgraduada al

profesorado que atiende al sistema de ensefianza artistica en la Unacar de modo que contribuya a elevar la
calidad en la comunidad artistica y docente de la ciudad.
Roberto Hernandez Biosca, representante del Instituto Superior de Arte de La Habana (Cuba), puntualizd
el objetivo: “Formar profesionistas altamente calificados que puedan laborar exitosamente en el terreno de
las artes como docentes, creadores, intérpretes, tedricos, promotores e investigadores en el complejo
mundo de hoy, marcado por el espiritu de la globalizacién, ademés de fortalecer al Cuerpo Académico de
Artes’. La maestria tendra tres modalidades: cursos basicos, especializados y optativos, agrupados en 4
maodulos con cuatro semanas de duracién.

Es importante mencionar que los participantes escogeran los cursos segin el area de formacion:
temas de armonia, andlisis musical, interpretacion musical histéricamente informada | y I, perspectivas
antropol égicas de la educacion artistica, estrategias de aprendizaje, espacios de representacion, escenificacion
del texto y taller experimental de pintura | y II. Seran impartidos por doctores y maestros de la UNACAR, €l
Instituto Superior de Arte de La Habana (Cuba), el Instituto Iberoamericano de Houston (Texas), la
Universidad Veracruzana y del Instituto Nacional de Antropologia e Historia de Campeche. Podran parti-
cipar también pasantes de licenciaturas en artes cuyas universidades de procedencia admitan la acreditacion
de cursos de una maestria para obtener el titulo de licenciados.

Los interesados deberan entrevistarse con un sinodo de profesores y presentaran, ademas, su
curriculo, evaluaciones como docente, trabajos de investigacion o de creacion, publicaciones, catalogos de
exposiciones 0 conciertos, premios y menciones obtenidos, asi como otros elementos que permitan
valorar su trayectoria artistica o docente. Para mayor informacion deberén dirigirse a gestor Jorge Pérez
Falconi, al teléfono 3811018 extensiéon 1900, y al correo electréonico jp_falconi @yahoo.com.
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UNACAR presente en la Primera Semana
Regional PyME 2007

Conlafinalidad de apoyar el fortalecimientoy lacompetitividad delosemprendedoresdelas i N iy LA
microy pequefiaempresas de laregion Lagunade Términos, asi como promover, difundir y
vincular el desarrollo econémico del estado desde una perspectivaregional, ademas del fomen-
to alacreacién, permanenciay expansion de las micros, pequefiasy medianas empresas, la
Universidad Auténoma del Carmen participd del 14 a 16 de noviembre en el marco de la
Primera Semana Regional PyME 2007.

El evento, organizado por el Gobierno del Estado de Campeche, la Secretaria de
Economiay los Consegjos Coordinadores Empresariales de Ciudad del Carmen, Campechey
Tabasco, cont6é con una cobertura regiona estando presentes los estados que tienen una
mayor influencia petrolera o que cuentan con empresas que dan servicios aestaindustria, tal
es el caso de Puebla, Veracruz, Tabasco, Chiapas, Campeche, Yucatan, Quintana Roo y
Estado de México.

Para la realizacion de este magno evento se destinaron recursos por mas de 2
millones de pesos, segiin dio aconocer el presidente del Consejo Coordinador Empresaria de
Carmen (CCEC), Marco Antonio Sanchez Heredia, quien reafirmo laimportanciadel papel
guejuegalacapacitacion en el sector empresarial, factor que pretende ser parte delaproveeduria
deserviciosen laindustriapetrolera, unallave que—aseguré- lesestapermitiendo ir avanzan-
do alas empresas.

Participaron 180 empresas expositoras, asi como 10 empresas tractoras que sostu-
vieron encuentros de negocios con las MIPyMES durante lostres dias del evento, prestando-
se atencion améas de cinco mil personas de diferentes sectores econémicos que visitaron la
exposicion, asistieron alas conferenciasy alostalleres.

Sanchez Heredia destac6 que este afio no solo aument6 el nimero de empresas
participantes, sino que jévenes emprendedores delaFacultad de Comercio delaUniversidad
Auténoma del Carmen tuvieron la oportunidad de involucrarse con el sector de negocios
mediante larealizacion de précticas profesional es.

Afirmo que e evento cobré mayor importancia ante la necesidad de consolidar
lineas de trabajo permanentes, ya que permitié lavincul acion de la demanda de productosy
serviciosgenerados en laregion con laofertaexistente. Delamismamanera, selogré ampliar
la participacion de mas estados comprometidos con el desarrolloy el crecimiento del paisa
través de las relaciones comerciales y profesionales con las micro, pequefias y medianas
empresas que laboran en laindustria petrolera. Los sectores de mayor impacto fueron indus-
trig, agricultura, comercio, servicios, mineriay construccion.

Ceremoniadeinauguracion delaSemanaPyme.
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o . ; . EmpreSer, tuvo gran afluenciade visitantes.
El gobernador en compafiia de otras autoridades inauguraron los pabellones de exposicion.
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Sereline el SInprIES con € grupo plural del Se-
nado de la Republica.

En un evento por demésinédito no sélo en lahistoriade lasradios universitarias, sino en el areade la Extension y Vinculacion de los Servicios de laAsociacion Nacional de las Instituciones de
Educacion Superior (Anuies), €l dia5 de diciembre, el Sistema Nacional de Productorasy Radiodifusoras de las I nstituciones de Educacion Superior (SINPRIES), Se reunid con integrantes de la
subcomision del grupo plural del Senado de la Republica para presentar una serie de propuestas que considera deben plasmarse en lareformaalaley de Radioy Television.

El presidente del SinpriEs, Wilfrido I barra Escobar, en compafiiade un grupo dedirectores delas universidades auténomas de A guascalientes, Campeche, Carmen, Guadal gjara, Guerrero,
Monterrey, Occidente, San Luis Potosi, Sinaloa, Yucatan y Veracruz, asi como de L ourdes Ruiz Lugo, directorade Extensiony Vinculacion delaAnuies, quien asistio en representacion de Rafael
L 6pez Castafiares, secretario General Ejecutivo de la Anuies, fueron atendidos por los senadores del PRI, PRD, Convergencia, PAN y PT.

El senador Ralll MejiaGonzdlez, del PRI, destacd lacontribucion aladifusion delaculturay el conocimiento cientifico, tecnol 6gico, humanisticoy artistico delasradios universitarias.

Por su parte, I barra Escobar agradecié anombre de |las 38 radiodifusorasy 13 productoras distribuidas en todo €l pais, €l que la subcomisién del grupo plural del Senado atendieraalas
radios de las instituciones de educacin superior.

Entrelas propuestas que presentd el SinprIES alos senadores, destaca que la conversion tecnol dgica paralas radios de educaci 6n superior seaatitulo gratuitoy sefaciliteafin dequelos

costosgenerados por € transito aladigitalizacion no pongaen riesgo su operatividad. Ademas, que de | os excedentes econdmicos derivados del petrdleo se destine unapartidaespecia alaSecretaria
de Comunicacionesy Transportes para crear un fondo de apoyo a las radiodifusoras con més carencias.
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En el orden de acostumbrado: Juan Carlos Rizzo, de Guadaajara; Wilfrido Ibarra, de Directores de las radios universitarias en compafiia de los senadores
Culiacan; Lourdes Ruiz Lugo, de Anuies; Leticia Zavala, de San Luis Potosi, y Joel Acufia,

de Ciudad del Carmen,

UNACAR, presenteen e XXX Encuentrodela
Red Nacional deInvestigacion Urbana

En lablsqueda de hacer énfasis en |as agendas comparativas de investigacion de laregion latinoamericana, que permitan visualizar las diferencias en cuanto alos significados que pueden tomar los
procesosterritoriaes, laRed Nacional de I nvestigacion Urbana (RNIU) llevd acabo su trigésimo encuentrolosdias 17, 18 y 19 de octubre del presente afio en laciudad de M etepec, Estado de M éxico,
bajo el subtitulo “Pensar laciudad: miradasy desafios alarealidad |atinoamericana’.

El evento nacional convoco por primeravez aespecialistasy académicos de Américal atina que enriquecieron el debate y compartieron sus experiencias sobre las diferentes teméticasen
que seestructurd el encuentro. Asi, 39 instituciones educativas, nacionalesy latinoamericanas, participaron en este evento que tuvo como anfitrion alaUniversidad Autonomadel Estado de México.

De este modo, enlaMesa8 denominada*“ Inseguridad y violencia’, sereflexiond sobre lainseguridad ciudadana, un temaantes considerado de técnicapoliciaca, y seavanzd en el andlisis
deun paradigmaque consideralaincidenciade delitosy laconductaantisocial en los espacios urbanos, como untemaque ameritasefialar su etiologia, diagndstico y |os aspectostécnicos que posibilitan
abatir lainseguridad. Dentro de esta mesa tuvo participacion la UNAcaAR através de Moisés Frutos Cortés, con la ponencia titulada Inseguridad publica y delincuencia en el sureste mexicano. Un
acercamiento al estudio delamarginalidady laviolencia social.

En estetrabajo, el profesor del Cuerpo Académico Cultura, Identidad y Territorio de nuestrauniversidad, puso €l acento en aquellos procesos que consideraestan afectando la cohesion social
en unaregion que histéricamente haaprendido aconvivir en susdiferencias, pero que muestra sefial es de debilitamiento en su tejido social. En cuanto alaviolenciadelictiva—contintael estudio- se
remarcael notorio contraste entre la creciente sensacion de inseguridad de la poblacion y laausencia de estadisti cas consolidadas que permitan dimensionar de maneramas objetivael fenébmeno.
Cabe mencionar que este trabajo del maestro Frutos Cortés se inscribe dentro de lainvestigacion doctoral que realizaen el marco del Programa de Posgrado en Ciencias Politicasy Sociales de la
Universidad Nacional Auténomade México (UNAM), y que aborda el proceso de marginalidad y las practicas social es violentas en nuestra ciudad.
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Un espacio con le mads relewanta oe la educacidn e Méxzicoy elmuneo.

En e Presupuesto de Egresos de la Federacion 2008,
aprobado por la Camara de Diputados, se asignaron
cas 67 millones de pesos adicionales paraimpul sar pro-
yectosfederales, estatal es, municipalesy de organismos
de la sociedad civil, relacionados con e fomento a la
lectura. Estos recursos extras estan relacionados con €l
apoyo alamodernizacién tecnoldgicay el equipamiento
de bibliotecas publicas, programas editorial es, fomento
y difusion del libroy lalectura

La Secretaria de Educacion Publica destinard mil 55
millones de pesos paralacreacion de 15 nuevasinstitu-
ciones de educacion superior, que sumados a los fon-
dos destinados para incrementar la matricula en bachi-
llerato y licenciatura, dispondra de por 10 menos 2 mil
600 millones de pesos para el fortalecimiento de la co-
bertura esos niveles educativos.

La Universidad Auténoma de Chiapas (UNAcH) se con-
solida como la maxima casa de estudios en Chiapas.
Asi loinformé el rector delaUnacH, Angel RenéEstrada
Arévalo, a rendir su primer informe de actividades dela
gestion 2006-2010. En €l acto mostro |os avances de un
ano de actividad con cambios profundos en el quehacer
académico, en el mejoramiento delacalidad educativay
en el saneamiento de las finanzas, hechos que la conso-
lidan como la méxima casa de estudios en la entidad.

El gobierno de Canada, a través del Programa Cana-
diense de Intercambio de Estudiantes de Posgrado para
América L atina, ofrece becas ainstituciones educativas
de Canada gue reciban a estudiantes de América L atina
y El Caribe. El programa estara vigente hasta el 31 de
marzo de 2008. Paramayores informes, pueden consul-
tar lalistade becas disponiblesenladireccién electréni-
ca: www.scholarships.gc.cal GSEP-en.thml

Atasta: de estancia de sefiores a bastién petrolero
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" Amigo lector:

..pﬂ-r En esta ocasion vamos
! a comentarte sobre la
nueva edicion del programa de Fomento Editorial,

Atasta, de estancia de sefiores a bastion petrolero,

autoria de Luis Fernando Alvarez Aguilar, quien na-

ci6 en Ciudad del Carmen, Campeche, en 1956. Es
licenciado en arqueologia por la Universidad

Veracruzana; maestro y doctor en historia de Méxi-

co por la UNAM. Ha trabagjado como investigador

en diversas universidades del pais. Es investigador en
el Instituto Nacional de Antropologia e Historia

(INAH).

Este libro nos muestra tres tiempos dife-
rentes en el largo episodio histérico cultura de la
peninsula de Atasta: e esplendor mesoamericano ex-
tendido por algunos estudiosos a 30 siglos, o a 50
centurias antes de la era vulgar, segiin otros, hasta la
invasion hispano-vaticana; €l corto periodo de cin-

co siglos a partir del contacto con Europa hasta €l
sglo XX; findmente, las Ultimas décadas, desde los
afios ochenta a la fecha.

El autor sefialé que recurrio a diversas
fuentes para hacer un reconocimiento global de la
historia del lugar: su paisaje, la civilizacion
mesoamericana, el protagonismo xicalanca en la
conquista espafiola, la organizacion pirética, su in-
tegracion a Presidio de Nuestra Sefiora del Carmen,
la época del México independiente; y los tiempos
actuales.

En Atasta, de estancia de sefiores a bastion petrole-
ro identificara las etapas de retroceso y evolucion
que tuvo la peninsulg; la historia de su proceso cul-
tura dentro de la modernidad del México indepen-
diente; su realidad complgja 'y contradictoria.

Si desean adquirir esta obra, pueden hacerlo en la
libreria del Centro Cultural Universitario o en la
Biblioteca Universitaria.

(Cantiamo!

Ingrid Desireé Cornelio Vera

EL ORIGEN DELOSVILLANCICOS

El arte es la forma més intensa de individualismo que el mundo ha conocido.
Oscar Wilde

En estasfechas en las que serespiraun aire navidefio, por doquier resurge, como cadaafio, untipo de musicaque
recibe el nombrede villancico. Sin embargo, pocas son las personas que conocen €l origen de estas melodias que,
afio tras afio, [legan a nuestros oidos en tan entrafiables fechas.

El villancico es unade las manifestaciones més antiguas de laliricapopul ar castellanaque, en susorigenes,
consistia en una breve cancion estrofica con estribillo. Su melodia principa se hallaba en la voz superior y
normalmente estaba destinado a ser ejecutado por un solistaal que le acompafiaban dos o tres instrumentos.

Estadenominacion aparecié en el siglo XV refiriéndose aunacancion enlenguavulgar. Lasprimeras
fuentes documentales en las que aparece la palabra villancico son el Cancionero de Zufiiga (ca. 1458) y el
Chanssonier d'Herberay (ca. 1463), més posteriores son €l Cancionero de la Colombina y el Cancionero
musical de Palacio. Juan del Encina, afinalesdel siglo XV, fueel autor masrepresentativo de este género. En sus
composiciones utilizaba el tiempo binario y, para aquellas obras que tenian una temética popular, el ternario. El
villancico en esta época ya consistia en unaformamusical y poética que alternaba coplas con estribillo.

Haciael siglo XV lasautoridades eclesi &sticas consideraron pertinente la introduccion enlaliturgia
de composiciones en castellano como unaformade acercar a pueblo alos misterios delafe catélica

Duranteel siglo XV1I lainterpretacion de villancicos se hace cada vez mas frecuente, apesar de las
prohibiciones por parte de |as instituciones conservadoras. Las prohibiciones se basaban en que el uso de los
villancicos se habia convertido en una préctica cada vez més usual de cancioncitas con forma de didlogo que
recreaban la sorpresa de |os pastores ante el misterio del nacimiento de JesUs.

El villancico del siglo X V11 tiene unagran complejidad técnicay formal, aumentandose el nimero de
vocesincluso hastaocho, distribuidas en dos coros dispuestos en diferentesIugares delacatedral y acompafiados
con instrumentos como el arpa, €l violén y el érgano. El siglo XVII1 estd marcado por la gran influencia que
gercio Italiaen cuanto amuisicaserefiere. No solo hacemosreferenciaaladperao alazarzuela, sinotambién al
villancico. Influencias italianizantes en el villancico fueron el estilo recitativo, las arias da capo y el estilo
compositivo de la épera seriaitaliana que provocaron un aumento en la plantillade las orquestas de las capillas
demUsicacatedralicias.

Los villancicos habian desaparecido de la liturgia en el siglo X1X, siendo sustituidos por los
tradicional es responsorios gregorianos. Asi, todo el patrimonio de villancicos quedé -en el mejor de los casos-
amacenado en los archivos catedralicios, gran parte del cual alin esta por publicar.

Hoy en diaal referirnosa lapalabravillancico hacemosreferenciaalacancion de navidad quetiene
sus origenes en distintas culturas popul ares de cual quier nacionalidad. El villancico que estamos acostumbrados
aoir en estasfechastiene unaestructuramel dicay arménicasencilla, normalmente suele estar interpretado enlas
voces por coros de nifios, suele tener melodias digeriblesy poco elaboradas arménicamente.

Actualmente el uso del villancico esté ligado a fomento del consumismo tipico de estas fechas,
pruebadeello esquelapublicidad utilizalamusicadelosvillancicos afinales del mesde noviembre, conlo cua
seampliael periodo navidefio de formaconsiderable con el objeto defomentar alin méasel consumo en estasfechas.

Bibliografia
Diccionario delaM Usica Espafiola e Hispanoamericana: 10 vols., dirigido por Emilio Casares Rodicio (Madrid:
SGAE, Madrid).
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Tiempo de paz y amor es el mes de diciembre. Regal os, buenog
deseos y nuevas metas. Por €llo, jovenes universitarios nos ex-
presaron sus metas del afo 2008 y buenos deseos paralafamilie
universitaria

Miguel Alberto Velueta Cornelio Gladis Magallanes Carrillo

La principal Comparierog
meta que de- universitarios
bemos tener que esta navi
esser mejores dad y afio nuey
entodo lo que vono esténle,
h nos de materiag

.a gfa\mos .a reprobadas. So-
diario. A mis bretodo, alcand

compafieros universitarios, deseo que este
tiempo les sirva parareflexionar sus actitu-
desy convivir conlafamilia.

cen susmetasy llenen de orgullo asusfamilias;

Fernando Jiménez Morales

Espero quetodalacomunidad universitariaselapase muy bien en compafiiade sus seres queridos
y que el préximo afio cumplan todas susmetas. Y ami universidad, que sigacreciendo diacon dia.

Jessica Duran

- ;
iy
Disfruten sus vacaciones. Tenemos mucho tiempo pararelajarnosy luego echarle todosloskilosa
laescuela. En esta navidad todos sus deseos sean cumplidos. Proponganse grandes metas.

Alumnos del primer semestre de lengua inglesa desean a la comunidad
una feliz navidad y préspero afio nuevo.

Conoce tu ciudad

En estaedicion de Conocetu ciudad, usted conoceraquién fuelaprimerasoberanadelos
festejos programados en 1956 paracelebrar € Centenario delaTitulacion como Ciudad de
nuestracomunidad.

SetratadelasefioraCarmelitaZepedaJiménez. Entrevistadaal respecto, relatd
que en 1956 era gobernador del estado de Campeche el doctor Alberto Trueba Urbing;
como alcalde del municipio de Carmen fungiael sefior Everardo VVadillo Sanoguera. Ambos
sedieron alaentusiastatareade organizar las actividades paraconmemorar el Centenario
delaTitulacion como Ciudad, categoriaquelefueconferidaalalsladel Carmen el 10de
julio de 1856 por el entonces presidente de la republica, general Ignacio Comonfort,
mediante decreto nimero 4726.

Laentrevistadanarraque lasfiestas del centenario marcaron, ciertamente, una
etapa muy importante para los laguneros. De hecho, sentd el antecedente de lo que
después serian los Juegos Florales Nacionales de Ciudad del Carmen, pues en ese afio,
1956, se pretendio implantar este certamen poético, pero debido ala poca participacion
que hubo, el comité organizador y €l propio jurado decidieron declararlo desierto.

Haber sido soberana de estafestividad fue, paradofia Carmelita, unaexperien-
ciairrepetible, sobre todo por lo especial del suceso, pues no muy seguido se tiene una
oportunidad de presidir las actividades paraconmemorar un siglo de proceso y desarrollo
de una poblacion como Ciudad del Carmen.

Ella relatd que todo empez6 de manera circunstancial a ser designada para
representar labellezay la culturade lamujer lagunera en esta conmemoracion. “ Siendo
reinadel Club de Leones, fui invitada ala coronacién de la soberana del carnaval dela
ciudad de Campeche, evento en el que estuvo presente el gobernador Trueba Urbina,
quienal término del festival se acercd asaludarme, halagandome por mi vestuarioy por la
formaen que me habia desenvuelto. Posteriormente, en unaconvencion delos Clubesde
Leonesen laciudad de Mérida, donde estuvieron todas las reinas de laregion, volvimos
encontrarnos mis padresy yo con el gobernador Trueba Urbina, quien ibaacompafiado de
varios miembros de su gabinete, destinando nuevamente halagos ami persona. Supongo
que estos encuentros debieron ser un factor determinante para mi designacion como
soberanadelasfiestasdel centenario, puesdias despuésllegd mi tio, don Miguel Zepeda
Garcia, como portavoz del gobernador, con la noticia de que é y su gabinete habian
acordado que yo presidieraestafestividad; posteriormente recibi un telegramadel doctor
TruebaUrbinaconfirmandomeladesignacion”.

Y asi fue. Resultd tan trascendental esta nominacion en la sociedad lagunera,
quelasfelicitacionesno sehicieron esperar paraCarmelitaZepedaJiménez. Delavelada
de coronacion quetuvo lugar lanoche del 10 dejulio de 1956, dofiaCarmelitaconservala
imagen como si hubierasido apenas ayer.

El acto se llevo a cabo en el Teatro Carmelita, ese inolvidable e imponente
edificio que también fue escenario paralainstalacion oficial delostres poderes, todavez
queesediaCiudad del Carmen fue declarada, simbdlicamente, como capital del Estado de
Campeche. El teatro, por cierto, fue magnificamente decorado por un gjército de tramo-
yistas, electricistas y especialistas en lamateria, traidos de la ciudad de México.

El gobernador Trueba Urbina fue quien entreg6 el cetro y cifié la coronaala
soberana, en unanocheinolvidable, degratosrecuerdos. Algo muy significativoy original
fueque, a término delaceremonia, € gobernador fungid como chambelan, acompariandola
hastala puertadel teatro. Estafue unaactitud que no se harepetido en similares circuns-
tancias, coment6 lasoberanadel Centenario delaTitulacion delaCiudad.

Fuente: Cantarell Algjandro Daniel Dr. Una ciudad entre luces, Edit. Ayuntamiento del
Carmen 2006

Sigue de cerca la hvella de los
Delfines de la Unacar

en el futbol de la tercera division

hitp://www.unacar.mx,/futbol/infro.html
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Fomento Editorial revelael grado de satisfaccionenla
realizacion delasencuestas reali zadas de sus usuari0s

Cada una de las areas que conforma Fomento Editorial presenta resultados de la aplicacién de encuestas durante el 2007, con el objetivo de conocer la opinion sobre sus funciones y tomar medidas que se consideraran
necesarias.

Por este hecho, el Departamento de Fomento Editorial se dio a la tarea de aplicar su evauacion, con el afan de saber a quiénes y hasta donde llega su trabajo realizado en las ediciones de la revista Acalan
y del periédico Gaceta Universitaria.

En este nimero publicamos los resultados obtenidos de la indagatoria aplicada a estudiantes de preparatoria, de licenciatura, docentes, administrativos de la UNAcAR y la comunidad carmelita.

Fomento Editorial enlisté los siguientes reactivos:

1. ¢Qué publicaciones periddicas conoces de la UNacaR? @)Revista Acalan, b)Periddico Gaceta Universitaria, ¢) Ambas, d)Ninguna; 2. (Cudl de las dos publicaciones prefieres leer? a) Revista Acalan, b) Periédico
Gaceta universitaria, c)Ambas, d) Ninguna;. 3. ;Queé tipo de articulos seleccionas para leer en la Revista Acalan? a) de Arte, b) de Ciencia, c) de Investigacion, d) Literarios, €) Todos; 4. ;Qué elegirias que
cambidramos de la Revista Acalan para que te agrade visualmente? a) Su disefio interior (tipografia, tipo de papel, distribucion de iméagenes y texto), b) Su disefio exterior (portada y contraportada), ¢) Sus dibujos
interiores, d) Nada; 5. ¢Qué tipo de informacion te interesa leer en el periédico Gaceta Universitaria? a) Cultural, b) Deportiva, ¢) Académica, d) Todas; 6. ;Qué te interesa que cambiaramos del periédico Gaceta
universitaria, para que te agrade mas visualmente? a) Portada y contraportada en color, b) Tamafio y formato, ¢) Contenido, d) Fotografias, E) Nada; 7. ¢Cud de los espacios del periédico Gaceta universitaria te
satisface leer? @) Su disefio, b) Su redaccion, ) Su informacidn, d) Sus fotografias, €) Nada; 8. ¢(Qué seccidn o espacio te complace que se incluyera en el periddico Gaceta Universitaria?

Encuestas aplicadas alos alumnos del Nivel Medio
Superior (Campus I1). A B C o E
Estudiantes: 50 Fregunia | & 23 (A0 -
o ey e popmaz b fe T
' Jeres Pregunta 3 [1= 12 12 n 3
Fregunta 4 10 15 LY 15
Pregumia s [15 10 L i
Pregunta § 1 = 15 5 2
Fragurmia T |15 12 & il 2]
Respecto a la pregunta ocho, €l comentario mas frecuente fue: espectéculos, juegos, sociales, més
Publicida . _ _ Encuestas aplicadas al persona administrativo
Encugdas aplicadas alos alumnos del Nivel Superior (facultades). Estudiantes: 10
Estudiantes: 50

Profesionistas: 40
Edad: entre 15y 35 afios en adelante
Sexo: 19 hombres, 31 mujeres

Edad: entre 15y 35 afios.
Sexo: 35 hombres, 15 mujeres

B F b E h : e > :
- - q'1 . ; Freguma 1 [ 4 45
Fregu . = - Fregunta 2 [ 14 e
Fragunta 3 10 4 id E 14 ——— C - - -
Frezunia 4 12 13 o 16 "E?‘mq '" F !; =
Pregunta § 13 5 b 17 2 s kb - "
Pregunta & 15 5 3 15 12 Fregunta 5 £ L 31
Fregunta 7 19 " E = T Fregunta 8 i L
S . Fregunta 7 [18 i 3 3 k]
El comentario mas frecuente de la pregunta ocho, fue que les gustariala portaday contra- _ - _
portada de Gaceta Universitaria a colores, mas deportes. Hacer divulgacion de las dos ~ Encuestas aplicadas alacomunidad carmelita
publicaciones Gacetay Acalan, medio ambientey ecologia, mencionar horario deasesorias ~ Edad: entre 15y 35 afios en adelante
para los alumnos en |as diferentes facultades, clasificados: alternativas de trabajo en las ~ Sex0:27 hombres; 23 mujeres
areas educativas, cine, bolsa de trabajo, pasatiempos (crucigramas, sopade letras), expre-
sion artistica. ] B < = S
Fregumnia 1 H =T 17 2
Encuestas aplicadas a personal docente Fregunia2 & ] 7 ]
Profesionistas: 50 Fregunta 3 [12 £ 3 4 i
Edad: entre 15y 35 afios. Preguntad 5 £ 5 [(x 3
Sexo: 31 hombres, 19 mujeres Pregunta § & ] i3 gy
-, E C jo E Fregumta 5 21 12 10 B
Fregunta 1 & r 30 10 Fregunta 7 [0 2] 3 5 =0
Fregunta 2 HO 11 [ 3
%23 b - — - — Con estos resultados, el Departamento de Fomento Editorial hareestructurado ladistribucion delas
Fregu = = - = publicaciones; setiene planeado |acolocacion de exhibidoresen las cafeterias del CampusPrincipal y
Fregunta 4 B & 3 27 Preparatoria Campus 1, con lafinalidad que |os alumnos puedan adquirirlos facilmente.
Fregunia 5 [12 = = (31 Deigua forma, en cada reunion del Comité Editorial se contintia con las revisiones del
Fregunia 8 8 ] contenido (informacion, fotografias, iméagenes) delaGaceta y larevistaAcalan, con el proposito de
Fregunta 7 £ = 5 Ly X atender alas sugerencias de nuestros lectores paramejorar | as publicaciones.






